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Fundacja Dzieci Niczyje

Drugi etap kampanii spotecznej
Dziecinstwo bez przemocy (2009 r.)

Artykut prezentuje realizacje drugiego etapu kampanii spotecznej ,,Dziecifistwo bez przemocy”,
realizowanego w 2009 r. pod hastem ,,Bite dzieci widzg Swiat inaczej”. Przyblizono dziatania
podjete w kampanii medialnej, kampanii edukacyjnej oraz role i zadania, jakie majg do spetnie-

nia lokalni ambasadorzy kampanii.

Wprowadzenie

j rugi etap kampanii spotecznej Dzie-
D cinstwo bez przemocy, odbywajacy
sie w 2009 r. pod hastem Bite dzieci
widzg $ wiat inaczej, ruszyt prawie osiem lat
po zakoriczeniu pierwszej edycji. Tym ra-
zem organizatorzy kampanii — Ministerstwo
Pracy i Polityki Spotecznej, Fundacja Dzieci
Niczyje, Ogdlnopolskie Pogotowie dla Ofiar
Przemocy w Rodzinie ,,Niebieska Linia” IPZ
(partner kampanii) oraz Panstwowa Agencja

Rozwigzywania Probleméw Alkoholowych
(patron kampanii) — potozyli nacisk na prze-
ciwstawienie sie stosowaniu kar fizycznych
wobec dzieci, uswiadomienie negatywnych
konsekwencji karania oraz promocje pozy-
tywnych metod wychowawczych. Podobnie
jak w pierwszym etapie kampanii, adresata-
mi dziatan byli rodzice oraz profesjonalisci
podejmujacy dziatania edukacyjne na rzecz
wyeliminowania kar fizycznych.
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Przeprowadzenie kampanii Dziecinstwo bez
przemocy w 2009 r. towarzyszyto procesowi
nowelizacji polskiego prawa, wprowadzajacej
zakaz stosowania wszelkich form kar fizycz-
nych wobec dzieci. Organizatorzy, partnerzy,
patroni i ambasadorzy kampanii catkowicie
sprzeciwili sie fizycznemu karaniu dzieci.

Przygotowania do organizacji kampa-
nii rozpoczety sie juz w 2008 r. Pierwszym
krokiem byto wykonanie badan pt. ,,Bicie
dzieci. Postawy i doSwiadczenia dorostych
Polakéw”, zrealizowanych na zasadzie pro
bono przez firme Millward Brown SMG/
KRC. Badania wykazaty, ze 61% Polakow
dopuszcza stosowanie kar fizycznych
wobec dzieci, 69% rodzicow wymienia
klapsy jako kare, ktrg stosujg najczesciej,
a jednoczesnie 50% spoteczenstwa popiera
wprowadzenie prawnego zakazu stosowa-
nia wszelkich kar fizycznych wobec dzieci
(przy czym blisko 90% zwolennikéw zaka-
ZuU uwaza, ze powinien on dotyczy¢ bicia
rekg lub przedmiotami, a tylko 34% popie-
ra zakaz klapsow).

Kampania medialna

Przekazy medialne kampanii Dziecin-
stwo bez przemocy w 2009 r. zostalty przy-
gotowane, podobnie jak pierwszy etap
w 2001 r., na zasadzie non prof t przez agen-
cje reklamowag McCann Erickson. Agencja,
we wspotpracy z organizatorami, przygoto-
wala spot telewizyjny, dwa spoty radiowe
oraz key visual wykorzystywany jako ogto-
szenie prasowe oraz plakat wewnetrzny.

Spot telewizyjny kampanii jest kompilacja
trzech scen. Na poczatku widzimy bajkowy
bal. W pewnym momencie stycha¢ charak-
terystyczny dzwiek ,,dawania klapsa” oraz
cichutki szloch dziecka. Naraz gasng Swia-
tha, cichnie walc, obraz robi sie czarno-biaty,
a postaci — jeszcze przed chwilg radosnie
tanczace - stajg w miejscu, z bardzo zasmu-
conymi minami.
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Takie wyniki odkryty przed organizatora-
mi kampanii ogromng potrzebe gruntownej
edukacji spoteczenstwa w zakresie ,,klap-
soéw”, ktdra powinna sta¢ sie nieodtgcznym
elementem wprowadzanych zmian prawnych.

Dziatania realizowane w ramach kampa-
nii byty prowadzone w dwoch wymiarach:

—medialnym - spoty telewizyjne, radiowe,
reklama prasowa oraz dziatania public relations;

— edukacyjnym — oferta edukacyjna dla ro-
dzicow i profesjonalistow (szkolenia, warszta-
ty), strona internetowa www.dziecinstwobez-
przemocy.pl, wysokonaktadowe materiaty
edukacyjne (broszura pt. Zamiast klapsow. Jak
z szacunkiem i mitoscig wyznacza¢ dziecku grani-
ce, ulotka 10 krokéw ku temu, by sta sie lepszym
rodzicem, plakat kampanii).

Potaczenie tych dwbéch nurtéw dziatan
miato na celu rozbudzenie spolecznego zain-
teresowania tematem kar fizycznych wobec
dzieci, wzrost $wiadomosci na temat proble-
mu i nauczenie rodzicow konkretnych alter-
natywnych metod wychowawczych, ktore
mozna stosowaé zamiast klapsa.

W drugiej scenie obserwujemy przyjecie
urodzinowe w ogrodzie. Dzieci $miejg sie i ba-
wia, dorosli rozmawiaja. Panuje atmosfera bez-
troskiej zabawy. W pewnej chwili ponownie
stycha¢ odgtos klapsa oraz nastepujacy szloch
dziecka. Ponownie - znikaj kolory, ging gdzie$
urodzinowe dekoracje i intensywnie zielone ro-
$liny. Zostajg smutni, zagubienie ludzie, ktorzy
jeszcze przed chwilg tak dobrze sie bawili!
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Trzecia scena przedstawia grupke dzieci
podczas zimowej zabawy. Smiejg sie, krzy-
cza, lepig batlwany. Wtem stycha¢ znany juz
dzwiek klapsa i cichy szloch. Snieg robi sie
czarny, drzewa niespodziewanie zaczynaja
ptona¢. Dzieci stojg nieruchome i smutne. Sty-
cha¢ glos lektora: Bite dzieci widzg $wiat inaczej.
Wychowuj dzieci bez przemocy. Wiecej informacji
na www.dziecinstwobezprzemocy.pl.

Spoty radiowe kampanii zostaty przygo-
towane w dwoch wersjach.

W jednej z nich maty chiopiec opowia-
da bajke o czerwonym kapturku, w ktérej
w pewnym momencie ttumaczy dziatanie
bohatera lekiem przed otrzymaniem klapsa
—(...) i strasznie sie bat kapturek i$¢ sam przez
ciemny las, ale pewnie musiat, bo jakby sie nie
stuchat rodzicéw, to by dostat w dupe (...).

Podobnie w drugim spocie — dziewczyn-
ka opowiada bajke o ksiezniczce na ziarnku
grochu i nagle wskazuje kare fizyczng jako
naturalng konsekwencje i najlepszg recepte
dla jej ,,niewtasciwego” zachowania - (...)
a raz zjawita sie ksiezniczka i ile nie dawano by
materacy, to jej i tak nie byto dobrze. A raz by w
dupe dostata i od razu poszta spac bez szemrania
(-.)-

Obydwa spoty konczg sie hastem kam-
panii — Bite dzieci widza § wiat inaczej oraz
informacjg o adresie strony internetowej
www.dziecinstwobezprzemocy.pl.

Smutne, nieco zagubione postaci z bajko-
wego Swiata to takze motyw przewodni key
visuala kampanii. Zaréwno ogtoszenie pra-
sowe, jak i wewnetrzny plakat zostaty opa-
trzone hastem kampanii — Bite dzieci widzg

Kampania edukacyjna

Dziatania edukacyjne kampanii zosta-
ty zaplanowane na okres od czerwca do
konca grudnia 2009 r. Fundacja Dzieci Ni-
czyje przygotowata strone internetowg
www.dziecinstwobezprzemocy.pl, zawie-
rajgcg informacje na temat wychowania
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Swiat inaczej i adresem kampanijnej strony
internetowe;.
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Dziatania medialne kampanii byly pro-
wadzone od poczatku kampanii, tji. od 23
czerwca do 31 lipca 2009 r. Przez ten czas
ogtoszenie prasowe kampanii zostalo opubli-
kowane przez okoto 35tytutdw ogdlnopolskich
i lokalnych, spot radiowy emitowalo 15 stacji,
a reklamy telewizyjne — 2 ogolnopolskie te-
lewizje. Wszystkie powierzchnie reklamowe
zostaty udostepnione przekazom kampanii
na zasadach pro bono lub non profit.

bez przemocy dla rodzicéw i profesjonali-
stow. Witryna kampanii zostata w catosci
poswiecona problemowi kar fizycznych.
FDN zobowigzata sie do uaktualniania
i rozbudowania jej tresci takze po zaprze-
staniu dziatan kampanijnych.
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W ramach kampanii Fundacja Dzieci
Niczyje przygotowala oferte warsztatow
dla profesjonalistow pt. Bez klapsa. Jak z sza-
cunkiem i mitoscig wyznacza¢ dziecku granice.

Lokalni ambasadorzy kampanii

Podagzajac wzorem pierwszego etapu,
dziatania Dziecinstwa bez przemocy w 2009 r.
byty wspierane przez lokalnych ambasado-
réw kampanii.

Do grona ambasadorow kampanii zosta-
ty zaproszone placowki bezposrednio kon-
taktujgce sie z rodzicami (np. przedszkola,
szkoty, ztobki czy Swietlice), instytucje mo-
gace inicjowac takie dziatania (np. wiadze
samorzadowe, o$rodki pomocy spotecznej,
organizacje pozarzadowe) oraz inne insty-
tucje, ktdre moga w ramach swoich dziatan
skutecznie dociera¢ do rodzicow z przeka-
zami kampanii (np. wydawnictwa, portale
internetowe).

Ambasadorom kampanii przedstawiono
wytyczne do dziatan wspierajgcych kam-
panie. Lokalne aktywnos$ci oparte byty na
ponizszych zadaniach.
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Szkolenia przeznaczono dla 0s6b pracuja-
cych z rodzicami, aich celem byto przygoto-
wanie profesjonalistow do samodzielnego
przeprowadzania warsztatow dla rodzi-
cow o0 wychowaniu bez bicia. Do udziatu
w szkoleniu mogli zgtaszac sie profesjona-
lisci z catej Polski, niezaleznie od swojego
udziatu w kampanii. Ponadto na stronie in-
ternetowej kampanii zostaty udostepnione
scenariusze spotkan dla rodzicow na temat
wychowania bez przemocy.

Ministerstwo Pracy i Polityki Spotecz-
nej sf nansowato wysokonaktadowe druki
materiatow edukacyjnych Fundacji Dzieci
Niczyje — broszury pt. Zamiast klapséw. Jak
z szacunkiem i mitoscig wyznacza¢ dziecku
granice, ulotki 10 krokéw ku temu, by stac sie
lepszym rodzicem oraz plakatu kampanii.
Publikacje zostaty przeznaczone do dys-
trybucji wsréd ambasadoréw kampanii,
a dalej — lokalnie ws$rdd rodzicow i profe-
sjonalistow pracujgcych z rodzinami.

1. Organizacja spotkan edukacyjnych z ro-
dzicami

W trakcie trwania kampanii ambasa-
dorzy prowadzg lub inicjujg prowadzenie
spotkan edukacyjnych dla rodzicow. Spo-
tkania moga miec r6zna forme — od zebran
rodzicow w placéwkach edukacyjno-opie-
kunczych, po pogtebione warsztaty eduka-
cyjne. Ambasadorzy dostali do dyspozycji
narzedzia w postaci scenariuszy takich za-
je¢ oraz materiatow edukacyjnych dla ro-
dzicow.

2. Dystrybucja materiatow edukacyjnych
dla rodzicow

W lokalu ambasadora kampanii i/lub
wspotpracujgcych z nim placéwek wywie-
szane sg plakaty z przekazami kampanii.
Rodzice majg tu rowniez dostep do ulotki
i broszury na temat wychowania bez bicia.
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3. Upowszechnianie przekazéw medial-
nych kampanii

Lokalne media (prasa, radio, telewizja)
zapraszane sg przez ambasadoréw do za-
mieszczania pro bono przekazéw kampanii
— spotdw oraz reklam prasowych.

4. Informowanie o kampanii

Ambasadorzy kampanii zamieszczajg
banery internetowe strony kampanii oraz
informacje o kampanii, jej idei, podejmo-
wanych dziataniach i stronie internetowej
www.dziecinstwobezprzemocy.pl na swo-
ich stronach internetowych, we wiasnych
wydawnictwach i/lub inspirujg do takich
dziatan inne instytucje.

5. Podejmowanie innych lokalnych inicja-
tyw na rzecz edukacji rodzicow w zakre-
sie zmiany postaw wobec kar fizycznych
i umiejetnosci wychowania bez bicia

Ambasadorzy organizujg w swoich pla-
cowkach/instytucjach lub na terenie swoje-
go dziatania inicjatywy, takie jak: konkursy
dla rodzicéw, konferencje, zabawy pod ha-
stem Dziecifnstwo bez przemocy. W szczego6lno-
$ci moze to dotyczy¢ promowania inicjatyw
organizatoréw kampanii prezentowanych
na stronie www.dziecinstwobezprzemocy.
pl (np. konkursu fotograficznego).

6. Przestanie informacji o podjetych lokal-
nie dziataniach do biura kampanii

Informacje o ambasadorach kampanii
oraz podjetych lokalnie dziataniach zostaja
umieszczone na stronie internetowej kam-
panii.

Lokalni ambasadorzy kampanii zostali
wyposazeni przez organizatorow kampa-
nii w narzedzia utatwiajgce prace i komu-
nikacje z rodzicami.

1. Materiaty edukacyjne dla rodzicow
Broszura pt. Zamiast klapsa — jak z mitoscig
i szacunkiem wyznacza¢ dziecku granice oraz
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ulotka 10 krokdw, by stac sie lepszym rodzicem
sg dystrybuowane wsrod ambasadoréow
kampanii (bezptatnie do wyczerpania na-
ktadu). Materiaty te sg rowniez dostepne
w wersji elektronicznej na stronie kampa-
nii. Ambasador moze rowniez samodziel-
nie dodrukowa¢ materiaty z logo wiasnej
instytucji lub organizacji we wspotpracy
z FDN.

2. Szkolenia na temat metod edukowania
rodzicow

20-godzinne warsztaty edukacyjne dla
pedagogow, psychologéw i nauczycieli
pt. Bez klapsa. Jak z szacunkiem i mitoscig wy-
znacza¢ dziecku granice, ktore przygotujg do
prowadzenia pogtebionych zaje¢ z rodzica-
mi.

3. Seminarium edukacyjne dla ambasado-
réow kampanii

We wrzesniu 2009 r. ambasadorzy kam-
panii wezmg udziat w seminarium pt. Bite
dzieci widzg $wiat inaczej na temat edukacji
rodzicow w zakresie wychowania bez bi-
cia.

4. Przekazy medialne kampanii
Spoty telewizyjne i radiowe dostepne sg
na stronie internetowej kampanii.

5. Inne

WSszyscy ambasadorzy kampanii otrzy-
majg naklejke wizerunkowsg Uczestniczymy
w kampanii ,,Dziecinstwo bez przemocy” oraz
certyf kat potwierdzajacy ich wigczenie sie
w dziatania kampanijne.

Lista ambasadorow kampanii jest do-
stepna na stronie www.dziecinstwobez-
przemocy.pl.

W chwili pisania artykutu (sierpien 2009 r.,
okoto 4 miesigce przed zakonczeniem
przedsiewziecia) kampania Dziecifstwo bez
przemocy posiadata ponad 250 aktywnych
ambasadoréw w catej Polsce. Organizacje
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i instytucje moga w tacza¢ sie do dziatan
kampanijnych poprzez bezposrednig prace

Zakonczenie

Informacje sptywajace do biura kampa-
nii od rodzicéw i profesjonalistow z calej
Polski wskazujag na wyrazne zaintereso-
wanie edukacjg w zakresie wychowania
dzieci bez przemocy oraz na znaczacg luke
w bezptatnej ofercie wsparcia dla rodzicéw.
Przekazy medialne kampanii zostaty za-
uwazone i docenione przez spoteczenstwo,
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z rodzicami, lokalng prace z mediami i sa-
morzadami.

a szczegoblng sympatia odbiorcow cieszyt
sie spot radiowy o ksiezniczce na ziarnku
grochu.

Dziatania kampanii Dziecifistwo bez przemo-
cy w 2009 r. zostang podsumowane w stycz-
niu 2010 r., a sprawozdanie z jej przebiegu zo-
stanie opublikowane na stronie internetowej
www.dziecinstwobezprzemocy.pl.

This article discusses the implementation of the 2nd stage of the ,,Childhood without Violence” so-
cial campaign, which has been implemented in Poland in 2009, under the slogan: “Beaten children
see the world differently”. The paper describes the actions taken within the media and educational
campaigns, as well as the role and tasks to be performed by local campaign ambassadors.
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